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Dalam menghadapi ketidakpastian dan kompleksitas dalam bisnis, 
meramalkan penjualan menjadi tantangan utama, terutama dalam kategori 
Alat Tulis Kantor (ATK). Gandaria Store di UIN Sjech M. Djamil 
Djambek Bukittinggi berupaya meningkatkan akurasi peramalan penjualan 
untuk mengoptimalkan stok dan strategi pemasaran. Artikel ini 
mengusulkan penggunaan Metode Monte Carlo sebagai pendekatan yang 
inovatif untuk meramalkan penjualan ATK di Gandaria Store. Metode 
Monte Carlo adalah teknik simulasi statistik yang menghasilkan sejumlah 
besar skenario berdasarkan distribusi probabilitas dari variabel-variabel 
yang mempengaruhi penjualan. Dengan mengintegrasikan data historis, 
faktor musiman, kondisi ekonomi, dan strategi promosi, metode ini 
memberikan perkiraan yang lebih akurat tentang permintaan di masa 
depan. Studi ini menggunakan metode kuantitatif dengan pendekatan 
simulasi Monte Carlo selama periode 1 Juni 2024 hingga 21 Juni 2024. 
Data yang digunakan adalah transaksi penjualan ATK selama tahun 2021 
hingga 2023. Simulasi dilakukan dengan model matematis yang didasarkan 
pada data historis untuk menghasilkan ramalan penjualan optimal. Hasil 
penelitian menunjukkan bahwa penggunaan metode Monte Carlo dapat 
meningkatkan akurasi prediksi dibandingkan metode tradisional. 
Pendekatan ini membantu mengoptimalkan persediaan, mengurangi risiko 
kekurangan atau kelebihan stok, dan mendukung strategi pemasaran yang 
lebih efektif, sehingga berpotensi meningkatkan kinerja penjualan ATK di 
Gandaria Store. Kontribusi penelitian ini bersifat global, karena 
penggunaan metode Monte Carlo dapat diterapkan di berbagai sektor 
bisnis di seluruh dunia yang menghadapi tantangan serupa dalam 
meramalkan permintaan. Pendekatan ini juga dapat memberikan wawasan 
yang lebih dalam mengenai pengelolaan stok dan perencanaan strategi 
pemasaran yang lebih efisien di pasar global, khususnya di sektor ritel. 
Abstract 
In the face of uncertainty and complexity in business, forecasting sales is a major 
challenge, especially in the Office Stationery (ATK) category. Gandaria Store at UIN 
Sjech M. Djamil Djambek Bukittinggi seeks to improve sales forecasting accuracy to 
optimise stock and marketing strategies. This article proposes the use of the Monte 
Carlo Method as an innovative approach to forecasting stationery sales at Gandaria 
Store. The Monte Carlo method is a statistical simulation technique that generates a 
large number of scenarios based on the probability distribution of the variables that 
affect sales. By integrating historical data, seasonal factors, economic conditions, and 
promotional strategies, this method provides a more accurate forecast of future demand. 
This study uses a quantitative method with a Monte Carlo simulation approach for the 
period 1 June 2024 to 21 June 2024. The data used are stationery sales transactions 
during 2021 to 2023. The simulation was conducted with a mathematical model 
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based on historical data to produce an optimal sales forecast. The results show that the 
use of the Monte Carlo method can improve prediction accuracy compared to traditional 
methods. This approach helps to optimise inventory, reduce the risk of shortages or 
overstocks, and support more effective marketing strategies, thus potentially improving 
the sales performance of stationery at Gandaria Store. The contribution of this research 
is global, as the use of the Monte Carlo method can be applied to various business 
sectors around the world that face similar challenges in forecasting demand. This 
approach can also provide deeper insights into more efficient stock management and 
marketing strategy planning in the global market, particularly in the retail sector. 
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1. Pendahuluan 

Model adalah representasi dari suatu objek, objek atau ide dalam bentuk yang disederhanakan. 

Simulasi adalah metode kuantitatif yang menggambarkan suatu sistem yang sederhana. Pengembangan 

model sistem dilakukan melalui serangkaian pengujian untuk memperkirakan hasil dalam periode waktu 

tertentu. Model simulasi adalah model yang menggambarkan hubungan sebab-akibat dalam suatu 

sistem dalam model komputer. Metode ini dapat menggambarkan perilaku yang dapat terjadi di dunia 

nyata. Simulasi Monte Carlo adalah metode yang sangat praktis yang banyak digunakan dalam 

memecahkan masalah yang berkaitan dengan ketidakpastian, terutama sistem yang dapat diperbaiki. 

Keuntungan dari metode Monte Carlo adalah intuitif dan mudah dipahami sebagai metode yang 

memiliki kategori uji statistik. Hal ini memudahkan dalam berurusan dengan parameter karakteristik 

yang bervariasi secara acak dan memungkinkan untuk menemukan beberapa faktor yang tidak dapat 

diprediksi perubahannya. Dalam era bisnis yang penuh dengan ketidakpastian dan kompleksitas, 

meramalkan penjualan menjadi tantangan utama bagi banyak peritel, khususnya dalam kategori Alat 

Tulis Kantor (ATK).(Habdillah & Na’am, 2024) 

Faktor-faktor seperti perubahan musiman, tren ekonomi, dan strategi promosi dapat 

berpengaruh signifikan terhadap permintaan produk. Gandaria Store, sebagai peritel di UIN Sjech M. 

Djamil Djambek Bukittinggi, berusaha untuk meningkatkan akurasi dalam meramalkan penjualan ATK 

untuk mengoptimalkan stok dan mengatur strategi pemasaran yang lebih efektif. Metode tradisional 

untuk meramalkan penjualan sering kali tidak cukup fleksibel dalam menangani variasi acak dan 

kompleksitas faktor-faktor eksternal. Oleh karena itu, artikel ini mengusulkan penggunaan Metode 

Monte Carlo sebagai pendekatan yang inovatif dan lebih dapat diandalkan untuk memodelkan dan 

meramalkan penjualan ATK di Gandaria Store.(Safitri et al., 2020) Simulasi Monte Carlo adalah teknik 

simulasi statistik yang memungkinkan penggunaannya untuk menghadapi ketidakpastian dengan 

menghasilkan sejumlah besar skenario berdasarkan distribusi probabilitas dari variabel-variabel yang 

mempengaruhi penjualan. Dengan mengintegrasikan data historis penjualan, faktor musiman, kondisi 

ekonomi terkini, serta strategi promosi yang direncanakan, simulasi Monte Carlo dapat memberikan 

perkiraan yang lebih akurat tentang permintaan ATK di masa depan.(Ningsih & Arsal, 2022) Artikel ini 

akan menguraikan langkah-langkah praktis dalam menerapkan metode Monte Carlo, mulai dari 

pengumpulan data historis hingga interpretasi hasil simulasi. Diharapkan dengan pendekatan ini, 

Gandaria Store dapat meningkatkan tingkat akurasi dalam perencanaan persediaan, mengurangi risiko 

stok berlebih atau kekurangan, serta mengoptimalkan strategi pemasaran untuk meningkatkan kinerja 

penjualan ATK mereka. 

Meskipun simulasi Monte Carlo telah diterapkan dalam berbagai bidang untuk memprediksi 

permintaan, penerapannya dalam industri ritel, khususnya untuk kategori produk seperti Alat Tulis 
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Kantor, masih terbatas. Penelitian ini mengisi kesenjangan tersebut dengan mengintegrasikan faktor 

musiman, kondisi ekonomi, dan promosi yang dapat mempengaruhi penjualan, serta menguji keandalan 

metode ini dalam meningkatkan akurasi prediksi penjualan. Penelitian ini memiliki dampak yang luas 

bagi dunia bisnis global, karena penggunaan metode Monte Carlo dalam meramalkan permintaan dapat 

diterapkan di berbagai industri dan sektor bisnis di seluruh dunia. Pendekatan ini dapat memberikan 

solusi untuk peritel yang menghadapi ketidakpastian dalam memprediksi permintaan produk, 

memungkinkan mereka untuk mengoptimalkan persediaan, mengurangi risiko kelebihan atau 

kekurangan stok, serta merancang strategi pemasaran yang lebih efektif. Selain itu, penelitian ini dapat 

menjadi referensi untuk peritel global dalam mengadopsi metode berbasis data yang lebih canggih 

untuk meningkatkan efisiensi operasional dan daya saing di pasar yang semakin kompetitif. 

1. Metodologi Penelitian 

 Studi ini menggunakan metode kuantitatif dengan pendekatan simulasi monte carlo untuk 

mengoptimalkan ramalan penjualan ATK di Gandaria Store. Penelitian ini dilakukan selama periode 3 

minggu di Gandaria Store, Bukittinggi 1 Juni 2024 hingga 21 juni 2024. Populasi penelitian ini adalah 

semua transaksi penjualan ATK di Gandaria Store selama periode tahun 2021, 2022, 2023. Simulasi 

dilakukan dengan mengimplementasikan model matematis berdasarkan data historis untuk 

menghasilkan ramalan penjualan yang optimal. Analisis dilakukan terhadap berbagai skenario untuk 

mengidentifikasi variabel yang paling mempengaruhi ramalan penjualan. Instrumen dan teknik analisis 

data instrumen yang digunakan adalah software simulasi monte carlo yang dapat memodelkan distribusi 

probabilisti dari faktor-faktor mempengaruhi penjualan ATK. Analisis data dilakukan dengan 

menghitung statistik deskriptip dan visualisasi hasil simulasi.(Sekatski et al., 2024) 

 Penelitian ini menggunakan pendekatan eksperimental dengan rancangan simulasi monte carlo 

untuk memperoleh ramalan penjualan ATK yang lebih akurat dan optimal untuk Gandaria Store. 

Metode ini memungkinkan pengelolaan persediaan yang lebih efisien dan pengambilan keputusan yang 

lebih baik dalam merespons fluktuasi pasar dan karyabilitas penjualan. 

2. Hasil dan Pembahasan  

3.1. Penggunaan Metode Simulasi Monte Carlo dalam Peramalan Penjualan di Industri Ritel 

Simulasi Monte Carlo merupakan teknik statistik yang efektif dalam menghadapi ketidakpastian, 

khususnya dalam meramalkan permintaan produk di sektor ritel.(Pulungan & Pristiwanto, 2021) Dalam 

sub tema ini, akan dibahas mengenai cara metode Monte Carlo diterapkan dalam meramalkan penjualan 

produk Alat Tulis Kantor (ATK), dengan mempertimbangkan faktor-faktor seperti data historis, 

musiman, kondisi ekonomi, dan strategi promosi. Penekanan akan diberikan pada keunggulan metode 

ini dibandingkan dengan metode peramalan tradisional, terutama dalam mengelola variasi acak dan 

kompleksitas eksternal yang mempengaruhi permintaan produk.(Soedarto et al., 2020) 

Metode ini sangat berguna dalam mengelola ketidakpastian yang timbul dari fluktuasi musiman, 

perubahan kondisi ekonomi, dan dampak strategi promosi yang dapat berbeda-beda setiap periode. 

Penggunaan data historis penjualan yang digabungkan dengan faktor eksternal memungkinkan metode 

Monte Carlo untuk menghasilkan perkiraan yang lebih realistis dan akurat tentang permintaan produk 

di masa depan, membantu peritel merencanakan persediaan dengan lebih baik dan mengurangi risiko 

kekurangan atau kelebihan stok.(Anwar & Komala Sari, 2022) Keunggulan utama metode Monte Carlo 

dibandingkan dengan metode peramalan tradisional terletak pada kemampuannya untuk menangani 

variasi acak yang lebih kompleks dan menghasilkan berbagai skenario berdasarkan probabilitas, yang 

membuat peramalan lebih fleksibel dan responsif terhadap perubahan. Sementara metode tradisional 
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sering kali hanya memberikan estimasi tunggal atau mengandalkan asumsi linear yang terbatas, Monte 

Carlo dapat memperhitungkan ketidakpastian dalam bentuk distribusi probabilitas yang lebih dinamis, 

mengakomodasi berbagai faktor eksternal yang tidak dapat diprediksi secara pasti. Hal ini sangat 

penting dalam industri ritel, di mana permintaan produk dipengaruhi oleh berbagai variabel yang saling 

berinteraksi.(Widodo & Fachrudin, 2022) Dengan demikian, metode Monte Carlo memungkinkan 

peritel untuk membuat keputusan yang lebih informasional, meningkatkan efisiensi operasional, dan 

merancang strategi pemasaran yang lebih tepat sasaran, baik dalam jangka pendek maupun panjang. 

Hasil penelitian disajikan dalam bentuk tabel, atau deskriptif. Berdasarkan observasi yang telah 

dilakukan tepatnya pada hari sabtu, tanggal 1 juni 2024 di Gandaria Store yang beralamatkan di Jl. 

Gurun Aur,Samping Musholla Al Ikhlas Kubang Putih, Kota Bukittinggi, Sumatera Barat. Kami telah 

mengumpulkan data-data terkait penjualan berupa harga barang dan jumlah permintaan per hari hingga 

per bulan. Adapun data yang kami dapatkan adalah sebagai berikut. 

1. Penjualan barang selama 3 tahun terakhir (2022, 2023, 2024) 

2. Barang yang paling banyak terjual disertai harga barang dan jumlah permintaan dalam satuan pcs. 

Berikut pemodelan simulasi berdasarkan data yang diperoleh : 

          Tabel Penjualan selama 3 tahun terakhir 

TAHUN 
NAMA 

BARANG 
     PENJUALAN 

PERBULANAN 
      

  1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

 Doubel 
Volio 

18 25 112 80 90 90 49 25 25 80 112 80 

 Pulpen 25 18 100 32 55 60 15 12 32 40 66 45 

2021 Isi Binder 15 35 22 40 60 35 22 15 55 55 35 40 
 Buku 10 18 70 70 50 35 10 14 25 25 26 35 
 Kaos Kaki 3 4 7 3 10 6 3 5 4 5 7 4 
              

 
 
 

             

TAHUN 
NAMA 

BARANG 
     PENJUALAN 

PERBULANAN 
      

  1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

 Doubel 
Volio 

18 28 110 110 96 64 38 28 112 96 46 96 

 Pulpen 25 37 98 45 78 60 22 12 40 78 98 59 

2022 Isi Binder 15 12 26 26 44 35 10 22 50 78 42 50 
 Buku 12 16 55 75 60 66 14 18 34 28 55 48 
 Kaos Kaki 4 6 10 12 8 12 3 6 4 8 12 14 
              

TAHUN 
NAMA 

BARANG 
     PENJUALAN 

PERBULANAN 
      

  1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

 Doubel 
Volio 

25 25 112 46 90 60 30 30 78 110 46 96 

 Pulpen 25 30 12 30 55 60 12 15 37 78 79 45 
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2023 Isi Binder 15 10 24 35 40 35 10 22 78 60 35 45 
 Buku 10 18 66 70 50 70 12 15 30 25 60 45 
 Kaos Kaki 3 4 8 5 10 6 3 5 4 5 10 8 

   

1. Tabel Barang Pulpen 

No 
urut 

Permintaan 
pelanggan ATK 

(pcs)/bulan 

Frekuensi 
permintaan 

Distribusi 
densitas  

Distribusi 
komulatif 

Hub.CDF dengan 
RN 

1 12 4 0.09 0.09  0 <=R <=0.09 

2 15 2 0.06 0.15  0.09 <R< =0.15 

3 18 1 0.03 0.18  0.15<R< =0.18 

4 22 1 0.03 0.21  0.18<R< =0.21 

5 25 3 0.09 0.30  0.21<R< =0.30 

6 30 2 0.06 0.36  0.30<R< =0.36 

7 31 1 0.03 0.39  0.36<R< =0.39 

8 32 2 0.06 0.45  0.39<R< =0.45 

9 37 2 0.06 0.51  0.45<R< =0.51 

10 40 2 0.06 0.57  0.51<<R< =0.57 

11 45 3 0.09 0.67  0.57<R< =0.67 

12 55 2 0.06 0.73  0.67<<R< =0.73 

13 60 3 0.09 0.82  0.73<R< =0.82 

 14 78 4 0.12 0.94 0.82<R< =0.94 

15 100 2 0.06 1.00 0.94<R< =1.00 

  600 33 1.00     

 

2. Tabel Barang Double Folio 

No 
urut 

Permintaan 
pelanggan ATK 

(pcs)/bulan 

Frekuensi 
permintaan 

Distribusi 
densitas  

Distribusi 
komulatif 

Hub.CDF dengan RN 
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3. Tabel Barang Isi Binder 

  

No 
urut 

Permintaan 
pelanggan ATK 

(pcs)/bulan 

Frekuensi 
permintaan 

Distribusi 
densitas 

Distribusi 
komulatif 

Hub.CDF dengan 
RN 

1 10 3 0.09 0.09 0 <=R <=0.09 

2 12 1 0.03 0.12 0.09<R< =0.12 

3 15 3 0.09 0.21 0.12<R< =0.21 

4 22 4 0.12 0.33 0.21 <R< =0.33 

5 24 1 0.03 0.36 0.33<R< =0.36 

6 26 2 0.06 0.42 0.36<R< =0.42 

7 35 7 0.21 0.64 0.42<R< =0.64 

8 40 2 0.06 0.70 0.64<R< =0.70 

9 42 1 0.03 0.73 0.70<R< =0.73 

10 45 1 0.03 0.76 0.73<R< =0.76 

11 50 2 0.06 0.82 0.76<R< =0.82 

1 18 2 0.06 0.06  0 <=R <=0.06 

2  15 5 0.15 0.21 0.06 R< =0.21 

3 18 2 0.06 0.27  0.21<R< =0.27 

4 22 2 0.06 0.33  0.27 <R< =0.33 

5 38 1 0.03 0.36  0.33<R< =0.36 

6 46 3 0.09 0.45  0.36<R< =0.45 

7 49 1 0.03 0.48  0.45<R< =0.48 

8 79 1 0.03 0.51  0.48<R< =0.51 

9 80 3 0.09 0.60  0.51<R< =0.60 

10 90 3 0.09 0.69  0.60<R< =0.69 

11 96 3 0.09 0.78  0.69<R< =0.78 

12 110 3 0.09 0.87  0.78<R< =0.87 

13 112 4 0.12 0.99  0.87<R< =0.99 

  801 33 1.00     
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12 55 2 0.06 0.88 0.82<R< =0.88 

13 60 2 0.06 0.94 0.88<R< =0.94 

14 78 2 0.06 1.00 0.94<R< =1.00 
 514 33 1.00   

 

4. Tabel Barang Buku 

No 
urut 

Permintaan 
pelanggan ATK 

(pcs)/bulan 

Frekuensi 
permintaan 

Distribusi 
densitas  

Distribusi 
komulatif 

Hub.CDF dengan 
RN 

1 10 3 0.09 0.09  0 <=R <=0.09 

2 12 2 0.06 0.15  0.09<R< =0.15 

3 14 2 0.06 0.21  0.15<<R< =0.21 

4 16 1 0.03 0.24  0.21 <R< =0.24 

5 18 3 0.09 0.33  0.24<R< =0.33 

6 25 3 0.09 0.42  0.33<R< =0.42 

7 26 1 0.03 0.45  0.42<R< =0.45 

8 28 1 0.03 0.48  0.45<R< =0.48 

9 34 1 0.03 0.51  0.48<R< =0.51 

10 35 2 0.06 0.57  0.51<R< =0.57 

11 45 1 0.03 0.61  0.57<R< =0.61 

12 48 1 0.03 0.64  0.61<R< =0.64 

13 50 2 0.06 0.70  0.64<R< =0.70 

14 55 2 0.06 0.76  0.70<R< =0.76 

15 60 2 0.06 0.82  0.76<R< =0.82 

16 66 2 0.06 0.88  0.82<R< =0.88 

17 70 4 0.12 1.00  0.88<R< =1.00 

  612 33 1.00     

 

5. Tabel Barang Kaos Kaki 

No 
urut 

Permintaan 
pelanggan ATK 

(pcs)/bulan 

Frekuensi 
permintaan 

Distribusi 
densitas  

Distribusi 
komulatif 

Hub.CDF dengan 
RN 

1 3 5 0.15 0.15  0 <=R <=0.15 

2 4 7 0.21 0.36  0.15<R< =0.36 
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3 5 5 0.15 0.51  0.36<R< =0.51 

4 6 3 0.09 0.60  0.51 <R< =0.60 

5 7 2 0.06 0.66  0.60<R <=0.66 

6 8 4 0.12 0.78  0.66<R< =0.78 

7 10 4 0.12 0.90  0.78<R< =0.90 

8 12 2 0.06 0.96  0.90<R< =0.96 

9 14 1 0.03 0.99  0.96<R< =0.99 

  69 33 1.00     

 

1. RNG Barang Pulpen 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

X=1 (1)  X=8 (-)   

X=2 (3)  X=9 (4) 

X=3 (1)  X=10 (1)            jadi, yang sering muncul yaitu X= 14 (78 pcs) 

X=4 (-)  X=11 (3) 

X=5 (4)  X=12 (3) 

X=6 (-)  X=13 (3) 

X=7 (1)  X=14 (6) 

  X=15 (-) 

 

2. RNG Barang Double Polio 

No 
Urut RNG 

Letak 
X  16 0,772   X=11 

No 
Urut RNG 

Letak 
X  16 0,772   X=13 

1 0,884  X=14  17 0,501   X=9 

2 0.728  X=12  18 0,513   X=11 

3 0,133   X=2  19 0,646   X=11 

4 0,467   X=9  20 0,113   X=2 

5 0,139   X=2  21 0,253   X=5 

6 0,538   X=10  22 0,792   X=13 

7 0,922   X=14  23 0,714   X=12 

8 0,000   X=1  24 0,860   X=14 

9 0,609   X=11  25 0,470   X=9 

10 0,704   X=12  26 0,175   X=3 

11 0,754   X=13  27 0,929   X=14 

12 0,296   X=5  28 0,226   X=5 

13 0,263   X=5  29 0,489   X=9 

14 0,898   X=14  30 0,388   X=7 

15 0,888   X=14     
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1 0,884  X=12  17 0,501   X=8 

2 0.728   X=11  18 0,513   X=9 

3 0,133   X=2  19 0,646   X=10 

4 0,467   X=7  20 0,113   X=2 

5 0,139   X=2  21 0,253   X=9 

6 0,538   X=9  22 0,792   X=12 

7 0,922   X=13  23 0,714   X=11 

8 0,000   X=1  24 0,860   X=12 

9 0,609   X=10  25 0,470   X=7 

10 0,704   X=11  26 0,175   X=2 

11 0,754   X=11  27 0,929   X=13 

12 0,296   X=4  28 0,226   X=3 

13 0,263   X=3  29 0,489   X=8 

14 0,898   X=13  30 0,388   X=6 

15 0,888   X=13     
 

X=1 (1)  X=8 (2)  X=15 (-) 

X=2 (4)  X=9 (3) 

X=3 (2)  X=10 (2) jadi, yang sering muncul yaitu X= 2 (15 pcs), X= 11  

X=4 (1)  X=11 (4)             X=13 (112 pcs) 

X=5 (-)  X=12 (3)             (96 pcs),    

X=6 (1)  X=13 (4) 

X=7 (2)  X=14 (-) 

3. RNG Barang Isi Binder 

No 
Urut RNG 

Letak 
X  16 0,772   X=11 

1 0,884  X=12  17 0,501  X=7 

2 0.728  X=9  18 0,513  X=7 

3 0,133  X=3  19 0,646  X=7 

4 0,467  X=8  20 0,113  X=3 

5 0,139  X=3  21 0,253  X=4 

6 0,538   X=7  22 0,792  X=11 

7 0,922   X=13  23 0,714  X=9 

8 0,000   X=1  24 0,860  X=12 

9 0,609   X=7  25 0,470  X=7 

10 0,704   X=10  26 0,175  X=3 

11 0,754   X=9  27 0,929  X=13 

12 0,296   X=4  28 0,226  X=4 

13 0,263   X=4  29 0,489  X=7 

14 0,898   X=13  30 0,388  X=6 

15 0,888   X=12     
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X=1 (1)  X=8 (1)  X=15 (-) 

X=2 (-)  X=9 (3) 

X=3 (4)  X=10 (1)               jadi, yang sering muncul yaitu X= 7 (35  

X=4 (4)  X=11 (1)                        pcs) 

X=5 (-)  X=12 (3) 

X=6 (1)  X=13 (3) 

X=7 (7)  X=14 (-) 

  4. RNG Barang Buku 

No 
Urut RNG 

Letak 
X  16 0,772  X=15 

1 0,884  X=16  17 0,501  X=9 

2 0.728  X=14  18 0,513  X=9 

3 0,133  X=2  19 0,646  X=12 

4 0,467  X=8  20 0,113  X=2 

5 0,139  X=2  21 0,253  X=5 

6 0,538  X=10  22 0,792  X=15 

7 0,922  X=17  23 0,714    X=14 

8 0,000  X=1  24 0,860    X=16 

9 0,609  X=11  25 0,470    X=8 

10 0,704  X=13  26 0,175    X=3 

11 0,754  X=14  27 0,929    X=17 

12 0,296  X=5  28 0,226    X=4 

13 0,263    X=5  29 0,489    X=8 

14 0,898    X=17  30 0,388    X=6 

15 0,888    X=16     
 

X=1 (1)  X=8 (3)     

X=2 (3)  X=9 (2)                        

X=3 (1)  X=10 (1)             

X=4 (1)  X=11 (1) 

X=5 (3)  X=12 (1)             jadi, yang sering muncul yaitu X= 2 (12 pcs), X= 5             

X=6 (1)  X=13 (1)             (18 pcs), 

X=7 (-)              X=14 (3)             X= 8 (28 pcs), X= 14 (55 pcs), X= 16 (66 pcs), X=  

 X=15 (1)                   X=16 (3)              17 (70 pcs) 

X=17 (3) 

5. RNG Barang Kaos Kaki 

No 
Urut RNG 

Letak 
X  16 0,772  X=6 
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1 0,884  X=7  17 0,501  X=3 

2 0.728  X=6  18 0,513  X=4 

3 0,133  X=1  19 0,646  X=5 

4 0,467  X=3  20 0,113  X=2 

5 0,139  X=1  21 0,253  X=2 

6 0,538  X=4  22 0,792  X=10 

7 0,922  X=8  23 0,714  X=6 

8 0,000 X= 1  24 0,860  X=7 

9 0,609  X=5  25 0,470  X=3 

10 0,704  X=6  26 0,175  X=2 

11 0,754  X=6  27 0,929  X=8 

12 0,296  X=2  28 0,226  X=2 

13 0,263  X=2  29 0,489  X=3 

14 0,898  X=7  30 0,388 X= 3 

15 0,888  X=7     
 

X=1 (3)  X=8 (2)  

X=2 (6)  X=9 (-) 

X=3 (5)  X=10 (1)       jadi, yang sering muncul yaitu X= 2 (4 pcs) 

X=4 (2)   

X=5 (2)   

X=6 (5)   

X=7 (4 
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Berikut gambar grafik penjualan lima barang diatas selama 3 tahun terakhir tahun (2022-2023) 

 

3.2. Dampak dan Potensi Global dari Penerapan Simulasi Monte Carlo dalam Bisnis Ritel 

 Penerapan simulasi Monte Carlo tidak hanya memberikan manfaat bagi bisnis lokal, tetapi juga 

memiliki dampak yang luas bagi dunia bisnis global. Di tingkat global, sektor ritel dihadapkan pada 

tantangan peramalan permintaan yang semakin kompleks, terutama dengan fluktuasi ekonomi yang 
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cepat, perubahan tren konsumen, dan kondisi pasar yang dinamis.(Daeli et al., 2023) Simulasi Monte 

Carlo dapat menjadi alat yang sangat efektif dalam membantu peritel di seluruh dunia untuk 

mengoptimalkan persediaan dan merencanakan strategi pemasaran yang lebih akurat dan 

responsif.(Pratama & Silvianty, 2020) 

Dengan mengintegrasikan data historis penjualan, faktor musiman, serta variabel ekonomi dan 

promosi, metode ini memungkinkan peritel untuk memperkirakan permintaan produk secara lebih 

akurat, sehingga dapat mengurangi risiko kekurangan atau kelebihan stok yang sering kali mengarah 

pada kerugian finansial dan kerusakan reputasi.(Rahim et al., 2022) Hal ini sangat penting mengingat 

persaingan yang semakin ketat di pasar global, di mana ketepatan dalam perencanaan stok dan 

pemasaran dapat menjadi pembeda utama antara keberhasilan dan kegagalan bisnis. Selain itu, 

penerapan teknik simulasi Monte Carlo juga menawarkan manfaat yang signifikan dalam menghadapi 

ketidakpastian pasar yang menjadi tantangan utama bagi peritel global. Ketidakpastian ini sering kali 

datang dalam bentuk fluktuasi permintaan yang sulit diprediksi, perubahan preferensi konsumen yang 

cepat, atau ketegangan ekonomi global yang memengaruhi daya beli pelanggan. Dengan menggunakan 

metode ini, peritel global dapat melakukan simulasi skenario yang lebih beragam untuk memahami 

potensi risiko dan peluang yang ada. Teknik ini memungkinkan pengambilan keputusan yang lebih 

cerdas dan berbasis data dalam menghadapi kondisi pasar yang tidak stabil. Misalnya, jika ada 

penurunan tajam dalam permintaan pada periode tertentu, peritel dapat segera menyesuaikan strategi 

persediaan atau pemasaran mereka untuk mengurangi dampak negatif tersebut.(Widayani, 2023) 

Dengan demikian, simulasi Monte Carlo tidak hanya meningkatkan efisiensi operasional dan daya saing 

peritel dalam jangka pendek, tetapi juga membantu menciptakan ketahanan bisnis yang lebih kuat 

terhadap guncangan pasar jangka panjang, membuat mereka lebih siap dalam menghadapi tantangan 

pasar global yang terus berkembang. 

3. Kesimpulan 

 Penggunaan metode Monte Carlo dalam meramalkan penjualan ATK di Gandaria Store 

terbukti efektif dalam meningkatkan akurasi prediksi dibandingkan metode tradisional. Dengan 

mengintegrasikan data historis, faktor musiman, kondisi ekonomi, dan strategi promosi, simulasi Monte 

Carlo mampu menghasilkan berbagai skenario yang memberikan gambaran lebih realistis tentang 

permintaan di masa depan. Hasil penelitian menunjukkan bahwa pendekatan ini tidak hanya membantu 

dalam mengoptimalkan persediaan dan mengurangi risiko kekurangan atau kelebihan stok, tetapi juga 

mendukung strategi pemasaran yang lebih efektif, sehingga berpotensi meningkatkan kinerja penjualan 

ATK di Gandaria Store secara keseluruhan. Berdasarkan informasi tentang tren penjualan produk alat 

tulis dari tahun 2021 hingga 2023, dapat disimpulkan bahwa penjualan pulpen meningkat stabil dari 

200-300 unit pada 2021 menjadi 300-400 unit pada 2023, dipengaruhi oleh pertumbuhan populasi 

pelajar atau perbaikan ekonomi. Penjualan buku tulis meningkat dari 150-250 unit pada 2021 menjadi 

250-350 unit pada 2023, menunjukkan permintaan stabil dari pelajar dan pekerja. 
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 Penjualan penggaris mengalami peningkatan dari 100-200 unit pada 2021 menjadi 200-300 unit 

pada 2023, mencerminkan permintaan yang konsisten di sektor pendidikan dan perkantoran. Penjualan 

penghapus tumbuh stabil dari 100-150 unit pada 2021 menjadi 200-250 unit pada 2023, 

menggambarkan kebutuhan yang berkelanjutan dalam aktivitas menulis dan menggambar. Penjualan 

pensil juga meningkat dari 150-250 unit pada 2021 menjadi 250-350 unit pada 2023, mencerminkan 

permintaan yang berkelanjutan baik di lingkungan pendidikan maupun perkantoran. Secara 

keseluruhan, semua kategori produk alat tulis menunjukkan tren penjualan yang meningkat, 

mencerminkan permintaan yang stabil dan meningkat, didorong oleh kebutuhan pendidikan, persediaan 

kantor, dan kemungkinan perbaikan ekonomi, meskipun ada kemajuan digital yang tidak mengurangi 

relevansi produk alat tulis tradisional. Khususnya sektor ritel dan peritel di berbagai negara, dapat 

mengadopsi pendekatan berbasis simulasi Monte Carlo untuk menghadapi ketidakpastian dalam 

meramalkan permintaan produk. Dengan memanfaatkan metode ini, peritel dapat meningkatkan 

akurasi prediksi, mengoptimalkan pengelolaan persediaan, dan merancang strategi pemasaran yang lebih 

efisien. Selain itu, penting untuk tetap mempertahankan relevansi produk tradisional seperti alat tulis, 

yang masih sangat dibutuhkan meskipun dunia bergerak menuju era digital.  

 Peneliti selanjutnya dapat memperluas penerapan metode Monte Carlo di berbagai sektor bisnis 

lainnya, seperti sektor makanan dan minuman, pakaian, atau teknologi, untuk melihat seberapa efektif 

metode ini dalam meramalkan permintaan di industri lain. Penelitian lebih lanjut juga dapat meneliti 

faktor-faktor lain yang dapat mempengaruhi prediksi permintaan, seperti pengaruh globalisasi, 

pergeseran pola konsumsi, atau dampak teknologi baru terhadap pasar tradisional. Selain itu, penelitian 

lebih mendalam tentang penggunaan metode simulasi yang lebih kompleks, seperti simulasi berbasis 

kecerdasan buatan, dapat menjadi area penelitian yang menarik untuk mengembangkan prediksi yang 

lebih akurat dan dinamis. 
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